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EMPRESAS

Nuevo director
no ejecutivo

AIR BERLIN La aerolinea ale-
mana ha nombrado a Hartmut
Mehdorn nuevo director no eje-
cutivo. Air Berlin destacé que el
nombramiento supone reforzar
la junta directiva tras la marcha
de Claus Wilfers, que ocupd es-
te cargo desde la salida a bolsa
de la empresa en mayo de
2006.

y
BERDR

Recorte de la facturaciéon en un 4,2%,
hasta los 1.443 millones de euros

TRIUMPH El consorcio internacional de ropa interior cerré el ejer-
cicio del afio 2008 con una facturacion de 1443,87 millones de eu-
ros. Este resultado supone una caida del 4,2 % respecto al afio ante-
rior, debido ala dificil situacion que esta atravesando el mercado tex-
til mundial. El retroceso en Espafia fue un poco menor, situandose
enel 3,7 %, por lo que ha alcanzado la cifra de 26,2 millones de eu-
ros. A pesar de los descensos, la inversion de Triumph aumentd un
15%, 10,6 millones de euros mas que principalmente han sido desti-
nados a fuertes mejoras en la infraestructura y en la logistica de la

compafiia.

Ignacio Sanchez Galan, presidente de Iberdrola.

EEUU fortalece el

liderazgo mundial de
Iberdrola Renovables

SUPERA LOS 10.000 MW AL CIERRE DE JUNIO

Expansién. Madrid

Iberdrola Renovables ha al-
canzado una capacidad insta-
lada de 10.003 megavatios
(MW) al cierre del primer se-
mestre de 2009, lo que le con-
solida como lider mundial en
energia edlica, segtin las esta-
disticas de la publicaciéon
New Energy Finance.

El fortalecimiento hege-
monico de Iberdrola Renova-
bles se sustenta en un incre-
mento de 2.054 MW (un
25,8%) respecto al mismo pe-
riodo del afio anterior. Una
buena parte de este creci-
miento se concentra en Esta-
dos Unidos, “debido, entre
otros factores, al entorno re-
gulatorio favorable que se es-
ta desarrollando”, segtin ex-
plica la compania. En el mer-
cado estadounidense, la po-
tencia instalada del grupo es-
paiiol alcanzo los 3104 MW a
30 de junio de 2009, lo que re-
presenta un aumento del
56,6% en los ultimos doce
meses.

El ranking de los principa-
les grupos edlicos internacio-
nales lo completan Florida
Power; Acciona (sumando los
activos integrados de Endesa
Renovables); la portuguesa
EDPylafrancesa EDF.

A falta de datos actualiza-
dos al cierre del primer se-
mestre de 2009, la diferencia
en capacidad instalada entre
el primer grupo (Iberdrola

Renovables) y el segundo
(Florida Power) era de 2.800
MW afinales de 2008.

Espariay otros mercados
En Espafia, la capacidad edli-
ca instalada se situ6 el pasado
30dejunio en 4.730 MW, tras
incrementarse en 347 MW
desde junio de 2008. Ademas,
el grupo cuenta con 342 MW
adicionales correspondientes
a centrales minihidraulicas
y 50 MW de la primera plan-
ta termosolar de la empresa
en Puertollano (Ciudad Re-
al). En conjunto, suman
5.124 MW, el

51,2% del total *

de la potencia

instalada de :‘:ggfgizd

Iberdrola Re-  EEUUalcanzo

novables en to-  los3.104MW

doelmundo. en junio.
Otro de los

mercados prioritarios para la
compaiiia es Reino Unido,
donde la potencia instalada
aumentd un 48,8%, hasta 790
MW. En el resto del mundo,
la capacidad instalada alcan-
z0 los 985 MW, después de
aumentar un 38,7% en el tlti-
mo afio.

En cuanto a producciéon
global de energia eléctrica,
Iberdrola Renovables alcanzd
los 10.585 millones de kilova-
tios/hora, de los que el 96,8%
(10.249 millones de kilova-
tios/hora) corresponde a
energia edlica.

Alvarez-Miranda,
consejero delegado

UNIPAPEL EI consejo de ad-
ministracién de la compafiia ha
nombrado a Milldn Alvarez-Mi-
randa consejero delegado. La
firma explicé que con el nom-
bramiento se delegaran en fa-
vor de Alvarez-Miranda todas
las facultades del consejo de
administracion, legal y estatuta-
riamente delegables.

El fabricante toma ventaja
a su rival Boeing en nimero de pedidos

AIRBUS Airbus ha tomado ventaja a Boeing en pedidos, tras las
continuas cancelaciones del nuevo 787. Airbus pierde contratos por
valor de 1.995 millones de euros, mientras que para Boeing las anu-
laciones suponen 10.000 millones de euros menos de ventas. Este
Ultimo vendid hasta el 30 de junio un total de 85 aviones, pero tam-
bién recibio la cancelacién de 84 pedidos, de las que 73 correspon-
dieron a su nuevo modelo de avién 787 Dreamliner. Concretamen-
te, Airbus ha cerrado, ademas, dos A380por unvalor a precio de ca-
talogo de 655 millones de ddlares, de 24 A321 por 2.167 millones de
ddlaresy de 37 A320por 2.845 millones de délares.

“Los verdaderos brotes

© verdes son las pymes”

ENTREVISTA MARTA RASPALL Directora de Expopyme/ |_a cuarta
edicion del salon destaca por las redes sociales y laweb 2.0.

Expansion. Madrid

Expopyme, el salén lider en
Espana de productos y servi-
cios para las pequefias y me-
dianas empresas, viajard en su
cuarta edicién a Navarra, don-
de se celebrara los dias 18 y 19
de noviembre de 2009. Su di-
rectora, Marta Raspall Mun-
tafola, explica las principales
novedades de esta importante
cita profesional.

¢Por qué se ha elegido
Pamplona como escenario
de Expopyme 2009?

Por dos cuestiones clave pa-
ra contribuir al éxito del pro-
yecto: el apoyo del Gobierno de
Navarra a la organizacion y la
habilidad demostrada de los
empresarios navarros para
construir un tejido empresarial
con alta capacidad de gestion y
un apoyo decidido a la innova-
cion, la creatividad y las nuevas
tecnologias.

¢Cuadles son las principales
novedades del certamen?

La dimension en cuanto al
namero de protagonistas im-
plicados, que afianza el dicho
de la union hace la fuerza y la
estructura de esta proxima
edicién que hemos dividido
en tres bloques: la zona con-
gresual, que englobalos plena-
rios del XIV Congreso Re-
depymey que organizala EOI;
la mesa de consejeros y em-
presarios que patrocina La
Caixa y organiza EXPAN-
SION; y la jornada de sensibi-
lizacion para las pymes en el
uso de las nuevas tecnologias,
que organiza Red.es.

La zona comercial destaca-
ra por una nueva modalidad
de participacion, como la isla
interactiva y la zona de incu-
badora de empresas, donde
participaran micropymes na-
varras con escasos recursos
para promocionar sus pro-
ductos y que, de lamano de la
EOI, podran tener encuentros
con expertos para que les ase-
sore sin coste alguno.

En esta edicion, la tecnolo-
giasera fundamental. ; Tiene
cabidalaweb 2.0 en el salon?

Como me dice Javier Cuer-

'51.

Marta Raspall Muntafiola.

vo, de EOI, las pymes espaiio-
las se estan incorporando con
retraso, pero de forma rapida,
alasredessociales de Internet,
y esta edicién de Expopyme
debe responder al gran interés
de las empresas por conocer
en qué medida se pueden be-
neficiar de los desarrollos tec-
nolégicos delaweb 2.0.

En Expopyme 09, se pon-
dra en marcha un taller sobre
los usos de Twitter para
pymes; un evento llamado
Blogs & Pymes, en el cual una
serie de emprendedores de
éxito con experiencia en web
2.0 debatiran sobre los benefi-
cios del Internet colaborativo
para las pequefias empresas;
se retransmitiran los actos del
congreso en directo, tanto en
video, como en blogs 0 en mi-
croblogs; y se hard una campa-
fia de difusién empleando los
mismos medios.

¢Qué pueden esperar las
pymes que visiten la feria?

Expopyme esta considera-
do el foro mas importante que
se organiza en Espafia en tor-

“Expopyme es
el foro espaiiol
mas importante
para pequeiias
empresas”’

“El salén
contaraconuna
islainteractivay
una incubadora
de empresas”

Expopyme 09

® Lugar de
celebracion: Palacio
de Congresos y
Auditorio de Navarra
Baluarte
(Pamplona).

® Fecha:18y19de
noviembre.

® Mas informacion:
www.expopyme.es

no a las pequefias y medianas
empresas. La coyuntura ac-
tual, donde las pymes repre-
sentan casi el 70% del empleo,
merece un esfuerzo por parte
de todos los agentes sociales
para favorecer de forma deci-
diday tajante a los protagonis-
tas de la recuperacién econo-
mica, que son los verdaderos
brotes verdes, los pequefios y
medianos empresarios.
¢Qué le puede aportar Ex-
popyme alos expositores?
Silas pymes en nuestro pais
representan casi el 99%, ha-
blamos de un mercado de mas
de 2,7 millones de empresas y
Expopyme, insisto, es el ma-
yor encuentro profesional del
sector. Si no vendes, no vales;
ven aExpopymeyvende.
:Qué empresas o institu-
ciones colaboran con el sal6n?
Hasta la fecha, tenemos
confirmadas mas de 56 em-
presas y contamos con el apo-
yo institucional de: Gobierno
de Navarra, Sodena, Cein, Di-
reccion General de Politica de
laPymesyellcex.

Garmendia
adelantara

el 25% de las
ayudas para
biotecnologia

J.Ramoén Corpas. Madrid

Durante la presentacion del
informe de la Asociacion Es-
pafiola de Bioempresas (Ase-
bio), la ministra de Ciencia e
Innovacion, Cristina Gar-
mendia, anunci6 ayer el ade-
lanto del 25% de las ayudas
concedidas por el Centro para
el Desarrollo Tecnoldgico In-
dustrial, hasta un maximo de
300.000 euros, para los pla-
nes aprobados a partir de ju-
lio. Esta medida se ha tomado
apropuesta de Asebio.

La asociacion, que celebra
su décimo aniversario, anun-
ci6 que por cuarto afio conse-
cutivo, el Indice Asebio alcan-
za valores positivos, aunque
con una ligera caida. Las em-
presas estrictamente biotec-
noldgicas crecen con una tasa
interanual del 22%, mientras
que las que hacen uso de ella
aumentan sus ventas en un
18%, segun la ultima encuesta
sobre innovacion tecnoldgica
en lasempresas del INE.

Posicién

Pero no todo son buena noti-
cias, ya que destaca la débil
posicion que ocupa Espafia
en el niimero de patentes. Asi,
apesar de ser la octava econo-
miamundial, Espafia ocupa el
lugar 17 en el Top 20 en nu-
mero de patentes. Si se mide
la cantidad de patentes por
millén de habitantes cae al
puesto 25, mientras que si se
hace la escala segtin el PIB,
Espana baja al puesto 31. Asi-
mismo, resulta esclarecedor
ver el pequefio lugar en nu-
mero de patentes presentadas
en Espafia en un campo como
el edlico, en el que el pais es el
supuesto lider, pero Estados
Unidos y Jap6n le superan en
unratio deuno adiez.

Para solucionarlo, la Secre-
taria General de Innovacion
del Ministerio trabaja en una
estrategia nacional de innova-
cién basada en animar el au-
mento de la inversién empre-
sarial, el impulso de los mer-
cados sostenibles, la difusion
de la innovacién a todo el
cuerpo productivo y el fo-
mento de una cultura de lain-
novacion.



