16 Expansion Lunes 7 septiembre 2009

EMPRESAS

“Son las pymes las que nos
tienen que sacar de la crisis”

EXPOPYME/ Elconsejero de Innovacion, Empresay Empleo de Navarra, José Maria Roig,
asegura que el salon profesional serd un foro para encontrar oportunidades de negocio.

Expansion. Madrid

La historia de una pequefia
compaiiia siempre est4 ligada
a la tierra donde nace, lo que
hace que su desarrollo esté
mas pegado al terreno que el
de una multinacional. Para un
empresario, “su pyme es su vi-
da”, por lo que sus decisiones
no dependen de politicas de
grupo, que no dudan a la hora
de apostar por la deslocaliza-
ciony el cierre de factorias pa-
ra ahorrar costes. El consejero
de Innovacion, Empresa y
Empleo del Gobierno de Na-
varra, José Maria Roig, lo tie-
ne claro: “Son las pymes las
que nos tienen que sacar de la
crisis”.

Las pequefias y medianas
empresas, junto con mi-
cropymes y autdnomos, son
quienes mas estan sintiendo
los efectos de la falta de crédi-
to, ya que no tienen capacidad
financiera suficiente como pa-
ra soportar largos periodos de
escasez de liquidez. “Es dra-
matico que desaparezcan, pe-

ro tienen que estar preparadas
y no confiar inicamente en
ser rescatadas por los gobier-
nos”, apunta Roig.

Sin embargo, el consejero
de Navarra asegura que esono
significa que la Administra-
cién no tenga que ayudar al te-
jido empresarial, sino todo lo
contrario. “Un Gobierno no
puede ser un empresario”, ya
que su funcion es facilitar a las
compaiiias su papel como
“fuente de creacion de em-
pleo”, explica Roig. Para ello,
se deben garantizar buenas in-
fraestructuras y nuevas tecno-
logias que mejoren la compe-
titividad, pero también se ha
de facilitar el asesoramiento.
“No podemos pedir a un em-
prendedor que sepa de todo.
El debe aportar inquietudes,

“No podemos pedir
a un emprendedor
que sepa de todo. EI
debe aportar ganas,
inquietudes e ideas”

ganas e ideas”, y la Adminis-
tracion debe contribuir a su
formacién enlagestion.

Este fue uno de los motivos
que ha impulsado al Gobierno
de Navarra a convertirse en
patrocinador exclusivo de Ex-
popyme 09, que este afio cele-
bra su cuarta edicion en Pam-
plona del 18 al 19 de noviem-
bre.

Miradaglobal

José Maria Roig, que ya ha
participado como ponente en
las dos ultimas ediciones del
salon, asegura que “éste es un
momento muy importante
para dar un paso adelante y
atraer Expopyme hasta nues-
tra tierra”. Segun explica el
consejero, Navarra, por su
ubicacion en la Cuenca del
Ebro, es la conexién entre el
eje Cantabrico y el Mediterra-
neo y, para eso, “se necesitan
pymes innovadoras, que
apueste claramente por laI+D
y la creatividad”, requisitos
que, en opinion de Roig, con-

Solo hay algo mas
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fluyen en el salon profesional,
organizado por MyM Grupo,
en colaboracién con EXPAN-
SION y la Escuela de Organi-
zacién Industrial (EOI), cuyo
XIV Congreso Redepyme se
celebra en el marco de la feria,
lider en Espaiia de productos
y servicios para las pequefias y
medianas empresas.

Roig explica que este afio se
va a dar una “visién mas tec-
noldgica” al encuentro, que
también servira de foro para
encontrar oportunidades de
negocio. Los asistentes po-
dran “conocer lo que hacen
otras empresas”. En opinion
del consejero, “ya es hora de
salir del aldeanismo” y mirar
hacia el exterior, y qué mejor
forma de hacerlo que en “un
foro nacional con aspiraciones

En Navarra, el 38%
del gasto destinado
al+D lo realiza las
pequefias y medianas
compaiiias

El consejero de Innovacién, Empresa y Empleo de Navarra, José M? Roig.

internacionales”. Las mismas
que tienen las empresas nava-
rras, que han sabido “acompa-
far” alas multinacionales pre-
sentes en la region en su peri-
plo fuerade Espafia.

En opinién de Roig, otro
buen motivo para acudir al sa-
16n es la oportunidad de “ver
como las pymes estan tirando
hacia delante y triunfando con
ideasinnovadoras”. La Comu-
nidad Foral de Navarra desti-
nael 9% de su producto inte-
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rior bruto (PIB) aI+D+i,loque
la convierte en la segunda au-
tonomia que mas invierte en
este ambito. El consejero des-
taca que “el peso de este gasto
(mas del 65%) lollevan las em-
presas”. Ademas, sefiala que
esnecesario romper el mitode
que solo las grandes compa-
fiias pueden apostar por la in-
novacion, ya que, en el caso
navarro, las pymes aportan el
38% del presupuesto destina-
doal+D.
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