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EMPRESAS

EXPOPYME 09

Las pymes combinan creatividad e
innovacion para capear los nubarrones

CLAUSURA/ El salon de la pequefia y la mediana empresa cerro ayer sus puertas con la mirada puesta en el futuro
y con laidentificacion de varios rumbos para gue los negocios afronten el temporal econdmico.

G.E.Pamplona

Las pymes estan navegando
con el viento en contra pero
un rumbo fijo: salir de la tor-
menta economica. Y, para ca-
pear este temporal, se sirven
de tres maniobras: creativi-
dad, innovacion e internacio-
nalizacion. Esta fue la princi-
pal conclusion que se adoptd
ayer en lajornada de clausura
de Expopyme 09, el IV Salén
Profesional de Productos y
Servicios paralas Pymes.

“Las pymes sufren la crisis,
pero quieren crear empleo y
beneficios para seguir cre-
ciendo. Por eso, es necesario
mantener los estimulos. Des-
de 2004, hemos concedido
130 millones de ayudas a estas
empresas y continuaremos
haciéndolo hasta 20117, ase-
gur6 Miguel Sanz, presidente
del Gobierno de Navarra. Esta
medida, en opinién de Sanz,
es uno de los motivos por los
que “somos lacomunidad que
antes a empezado a salir de la
crisis, en el tltimo trimestre,
crecimos un 0,5%”.

Propuesta

Esto demuestra que “las pe-
queiias compailias y empre-
sarios que las crean y dirigen
son necesarios para salir
cuanto antes de esta situacion
y hacerlo reforzados”, dijo,
por su parte, José Maria Roig,
consejero de Innovacion,
Empresa y Empleo de la co-
munidad foral.

(andidata

europea de la cultura
ko kultur hiriburu

EXPO

De izqda. a dcha.: Enrique Alcat, experto en comunicacion de crisis; J. F. Aguinaga, jefe de Unidad de European Enterprise Network; Miguel Sanz, presidente del Gobierno de
Navarra; José Maria Roig, consejero de Innovacién, Empresa y Empleo de Navarra; y Alfonso Gonzalez, director general de EOI.

Eneste contexto, enlaclau-
sura hubo una propuesta para
hacer frente a la recesion.
“usar el acronimo crisis de es-
ta manera: confianza, respon-
sabilidad, inteligencia, sereni-
dad, iniciativa y seguridad”,
explico Enrique Alcat, exper-
to en crisis presente en la
clausura.

Ademas, se recuperd una
idea presente a lo largo de to-
dalaferia “lamanerade hacer

Navarraes la
primera comunidad
que havisto el
horizonte de la
recuperacion

La manera de hacer
negocios nunca sera
la misma, pero ser
pequeiio es una
baza ganadora

Las empresas ‘made in Spain’

saltan la muralla china

AUNQUE LLEGAN TARDE, TODAVIA QUEDAN OPORTUNIDADES

S.S.P.Pamplona
“Las empresas espafiolas lle-
gan a tarde a China”, pero sdlo
a las grandes ciudades como
Shanghai o Pekin, donde yaes-
ta instalada su competencia
desde hace afos, explico ayer
Luciano Menéndez, responsa-
ble del desembarco de Banco
Popular en el gigante asiatico.
En su opinion, las pymes
del pais todavia tienen una
oportunidad, lejos de los
grandes centros financieros,
pero igualmente importante,
que en China todavia quedan
muchas provincias “sin ex-
plotar”, con hasta 100 millo-
nes de habitantes, donde las

empresas occidentales practi-
camente no tienen presencia.
Los argumentos a favor de
instalarse en la tercera econo-
mia mundial son muchos, co-
mo que en plena crisis sigue
creciendo un 8%, aunque esta
region es especialmente im-
portante desde el punto de
vista del consumo, que se esta
disparando gracias a las poli-
ticas gubernamentales para

A pesar de la crisis,
la tercera economia
mundial sigue
creciendo aun
ritmo del 8%

incentivar lademanda, asegu-
r6 Menéndez. En su opinion,
los sectores clave para las
pymes espaiiolas son los de
componentes para el sector
aeronautico y ferroviario,
ademas de los productos de
lujo. Pero el mas importante
es el inmobiliario, donde se
esta produciendo un boom.
Aunque los promotores ex-
tranjeros no tienen cabida en
China, si tienen hueco las fir-
mas de materiales de cons-
truccién, como Roca, que lle-
vayavarios afios en el gigante
asiatico. Con un solo contrato,
se puede ser el proveedor de
hasta 5.000 viviendas.

negocios nunca sera la mis-
ma. Por eso, las opciones ga-
nadoras no estan establecidas
y ser pequefio puede ser laba-
za triunfadora”, apuntd Al-
fonso Gonzalez, director ge-
neral de la escuela de nego-
cios EOI, que afadié que “ser
una empresa pequefia es una
oportunidad”.

Respecto a estas oportuni-
dades, ayer hubo un ejemplo
europeo que no suele ser muy

conocido y aprovechado por
las companiias espafiolas. “La
European Enterprise Net-
work quiere ayudar y animar
a las pymes a beneficiarse de
los mercados crecientes y a
innovar”, aseguré Jean
Francois Aguinaga, jefe de es-
ta institucion de la Comision
Europea.

Hasta ahora, esta red pa-
neuropea de colaboraciéon ha
generado mas de 1.500 acuer-

dos empresariales y vela para
que la pyme conozca mejor el
mercado comuin.

En conclusion, los exper-
tos y los profesionales reuni-
dos hicieron hincapié en que
el futuro de la economia es-
pafiola pasa por las pequefias
ymedianas empresasy que es
el momento de darles voz pa-
ra que se favorezca el empleo
y el desarrollo de los nego-
cios.

Una mano sostenible para que
las compaiiias sean mas verdes

FINANCIACION PARA LA CONSULTORIA MEDIOAMBIENTAL

G.E.Pamplona

El presupuesto de una pyme
no suele ser suficiente para
hacerse cargo de un problema
que afecta a su negocio: la le-
gislacion medioambiental.
Por eso, muchas de estas
compaiiias se ven en la encru-
cijada de cumplir con la nor-
mativa y poner nimeros rojos
en la cuenta de resultados, o
incumplirla.

Para evitar este tipo de si-
tuacidn, existe la Fundacién
Crana (Centro de Recursos
Ambientales de Navarra), tal
y como explic) ayer Ana Car-
men Irigalba, directora del
area de Formacion y Empre-

sa, en el Cubo de Experien-
cias de Expopyme 09. “Pro-
movemos actuaciones senci-
llas que financian labores de
consultoria para que ayuden a
la pyme e introducirla en los
temas sostenibles”, apunto.

Diagnéstico

“Primero, financiamos unala-
bor de diagndstico, que suele
costarle 1.300 euros a la em-

La Fundacion Crana
ha logrado que

300 pymes hagan
gratis auditorias
medioambientales

presa. También corremos con
el coste de un posible plan de
mejora ambiental, que puede
costar 3.000 euros y 33 horas
de un consultor ambiental”,
explico Irigalba.

¢De donde obtiene Crana
su presupuesto? “Segtin cada
proyecto, pero, en general, de
fondos europeos, la Funda-
cion Biodiversidad o el Go-
bierno navarro. Hasta ahora,
hemos conseguido que 300
pymes realicen auditorias
medioambientalesy 60 lleven
acabo planes de mejora soste-
nible”, concluy6 la directora
del area de Formacion y Em-
presa del organismo.



