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MCDONALD’S McDonald’s
obtuvo un beneficio neto de
1.261 millones de dólares (840
millones de euros) en el tercer
trimestre de 2009, un 5,8%
másrespectoalmismoperiodo
del año anterior. La cifra de ne-
gocio de la multinacional alcan-
zó 6.046,7 millones de dólares,
un3,5%menos.

Gana un 6%
en el trimestre

STRETO DI MESSINA El presidente de la sociedad,Pietro Ciucci,
anunció una ampliación de capital de 900 millones de euros para fi-
nanciar la construcción del puente sobre el Estrecho de Messina,
que unirá la isla de Sicilia con el continente, informa G.Ascenzi. El
Gobierno de Silvio Berlusconi ha relanzado una obra considerada
noestratégicaporelanteriorEjecutivoitalianoyqueen2005sead-
judicó a General Contractor Eurolink, un consorcio internacional li-
derado por la italiana Impregilo y participado con un 18% por Sacyr
Vallehermoso. Se estima que la obra faraónica costará el doble de
loscasi3.900millonesdeeurosprevistosinicialmente.

Ampliación de capital de 900 millones
para el puente de Messina

El ‘flotador’ de las
piscinas es el Plan E
NEGOCIO/ La remodelación de polideportivos municipales ha
sido clave para el sector ante el parón inmobiliario.

MarcMenchén.Barcelona
A principios de año, el Ejecu-
tivo de José Luis Rodríguez
Zapatero aprobó el plan espa-
ñol para el estímulo de la eco-
nomíayelempleo.Elobjetivo
del ya famoso Plan E era re-
ducirel impactodelacrisisen
la construcción y, quizás sin
saberlo, en el mercado de las
piscinas. Muchas de las com-
pañías presentes en Piscina
BCN,laferiadelsectorque se
celebra esta semana en Fira
deBarcelona,asíloafirman.

Buena parte de los ayunta-
mientos que han recibido es-
tas ayudas del Gobierno ha
decidido invertirlas en la re-
modelación de sus polidepor-
tivosmunicipales.Lasempre-
sas, entre ellas Astralpool (fi-
lial del grupo Fluidra), han
visto una oportunidad en el
plan del Gobierno y han opta-
do por crear una división diri-
gida a la piscina pública. Al
igual que la firma catalana,
Mejoras Energéticas, con se-
de en Madrid, ha encontrado
en el Plan E una fórmula efi-
caz para capear la crisis ante
la caída de la piscina privada.

Mejoras Energéticas tam-
biénhadetectadounnichoen
la sostenibilidad. La compa-
ñíahadiseñadounossistemas
que permiten reducir la utili-
zación del cloro y, con ello, lo-
grar un mayor ahorro de
agua. “En los dos últimos
años, las mejoras medioam-
bientales han aumentado no-
tablemente”, explica Lorenzo
Rivero, responsable químico
delaenseña,quehaencontra-
do un mercado “ideal” en el
sectormunicipal.

En la que es ya la novena
edición de Piscina BCN, los
organizadores han situado el
ecologismo y la sostenibilidad

Piscina BCN se celebra en el recinto ferial Gran Vía de Fira de Barcelona./Elena Ramón

cunscrito sus ponencias al
mundo de la piscina, pero
muchos de los expositores
consultados coinciden en
una idea: la creación de com-
plejos deportivos va ligada a
la instalación de una piscina.
Y ahí, el sector tiene una
oportunidad.

El resto de conferencias ha
tratado temas relacionados
con la optimización de los ne-
gocios. Así, los expositores
coinciden en que los visitan-
tes cada vez están más infor-
mados, tanto sobre el sector
en general, como sobre sus
necesidades empresariales en
particular.

Desde el stand de la enseña
asturiana TermoSalud, que
fabrica maquinaria para bal-
nearios, aseguran que el ma-
yor conocimiento del sector
por parte de los clientes ha
frenado las ventas. “Antes, la
gente era más alegre com-
prando,peroahorasabenmás
que hace tres años”, admiten.

Descuentos
Para animar el mercado, mu-
chas empresas han optado
porlanzarofertasmuyagresi-
vas: desde regalar un spa por
la compra de cuatro equipos,
hastaun25%dedescuentoen
todos los artículos. Las com-
pañías niegan que estas pro-
mociones respondan al estan-
camiento de sus ventas. “Es
una práctica habitual en estas
ferias”,comentan.

Otras firmas como Astra-
pool,encambio,acudenaPis-
cina BCN para “afianzar la re-
lación con los clientes”. La
gran mayoría son de un alto
poder adquisitivo, pero pocos
realizan compras en el certa-
men. Los acuerdos se cierran
después.

enelcentrodeldebate.Losvi-
sitantes que acudan al recinto
ferial de Gran Vía se encon-
trarán con numerosos pane-
les en los que se aconseja có-
mo ahorrar agua y hacer un
usoeficientedelaspiscinas.

Visitantesinformados
Piscina BCN, que cerrará sus
puertas mañana, sábado, in-
cluye diversas jornadas en las
que se ofrece la visión que los
especialistas tienen sobre el
sector. Lo más destacado del
programa de actos es el pri-
mer Congreso Iberoamerica-
no de Instalaciones Deporti-
vasyRecreativas.

Los más de cuarenta po-
nentes que han participado
en este congreso no han cir-

ECOLOGISMO
Uno de los temas principales
de la edición de este año es el
ecologismo.La organización
ha colocado diversos paneles
por los pabellones con
consejos sobre eficiencia.

CONOCIMIENTO
Los expositores coinciden en
que los clientes conocen cada
vez mejor el sector.En este
sentido, la feria incluye
ponencias que dan una visión
más amplia del mercado.

VENTAS
Las compañías afirman que
los acuerdos suelen firmarse
una vez acaba la feria.Por ello,
muchas acuden al salón con
el objetivo de afianzar la
relación con sus clientes.

“Vemos
posibilidades
de seguir creciendo
a través de
las líneas del ICO”

“Haycréditopara
proyectoscoherentes”
ENTREVISTAJOSÉ ÁNGELAMOR Directivo de Banco Popular/ Destaca la
feria como herramienta para reforzarse en las pymes.

J.E.N.Madrid
Banco Popular va a ser uno de
los participantes de referencia
en Expopyme, la feria dedica-
da a las pequeñas y medianas
empresas, que tendrá lugar el
próximo 18 de noviembre en
Pamplona. José Ángel Amor,
director de Banca de Empre-
sas de la entidad, considera
quelaferiavaaservircomoun
instrumento “para reforzar su
presenciaenestesegmentode
mercado, así como entre los
autónomos”, al tiempo que
afirma que el crédito sigue lle-
gando a “proyectos atractivos
ycoherentes”
Pregunta: ¿Está ganando
Banco Popular cuota de mer-
cado en el segmento de
pymesdurantelacrisis?
Respuesta: En lo que va de
año 21.000 nuevas empresas
son clientes del grupo y, lo
que es más importante, esta-
mos creciendo en número de
empresa activas. Las pymes
van a seguir siendo uno de los
vectores de crecimiento de
nuestronegocioen2010.
P: ¿Qué valoración hace de las
líneas ICO para este tipo de
empresas?
R: Excelente. El ICO ha apor-
tado 11.500 millones en ope-
raciones de financiación a
empresas españolas en 2009
y,deéstas,nosotroshemosin-
termediado un 8,2%. En el ca-
sodelasprincipales líneaspa-
ra pymes y autónomos, como
laLíneaICOLiquidez,hemos
llegado a un 12%. Pero, lo que
más valoramos es la actividad
deesteorganismoenel lanza-
miento de nuevos programas
de apoyo al segmento y el po-
tencial que existe para crecer
más y de forma más diversifi-
cada en la financiación al teji-
do empresarial. Vemos nue-
vas vías para seguir creciendo
a través de este apoyo oficial
enlaslíneasexistentes.
P: ¿Qué futuro les espera a las
pymes en cuanto a evolución
delcrédito?

EXPOPYME 2009 CALIENTA MOTORES

José Ángel Amor, director de Banca de Empresas de Banco Popular.

R: En Banco Popular segui-
mos teniendo esa vocación
inversora para nuestros
clientes, por lo que en abso-
luto se ha cerrado el grifo.
Como novedades podemos
destacar que hemos experi-
mentado un incremento en
la demanda de operaciones
que, además, de financiación
responden a una clara nece-
sidad en la actualidad de co-
bertura del riesgo de impago
como la compra de cartera, el
factoring o el confirming en
el negocio doméstico o como
los avales, cartas de crédito

confirmadas o factoring in-
ternacional en operaciones
transfronterizas. Pero donde
los volúmenes siguen siendo
importantes es en los pro-
ductos tradicionales, tanto
en la financiación de circu-
lante como en la de activos fi-
jos.
P:¿QuéesperaBancoPopular
deExpopyme?
R: Reforzar nuestro posicio-
namiento en este segmento
de mercado. Hemos invitado
a 2.000 empresas de Navarra
a visitar nuestro stand y a que
nos cuenten sus proyectos.
Vamos a participar con un ta-
ller sobre negocio Internacio-
nal y contaremos con la expe-
riencia de nuestro delegado
enlaoficinadeShangai,quien
aportará sus experiencias so-
bre la internacionalización en
periodosdecrisis.


