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TICKETMASTER/LIVE NA-
TION Elreguladorbritánicode
competencia se opuso ayer a la
fusión entre la distribuidora es-
tadounidense de entradas de
conciertos y la promotora Live
Nation porque dice que crea
una posición de dominio,vulne-
ra la libre competencia en el ne-
gocioyaumentalosprecios.

Reino Unido se
opone a la fusión

GRUPO SANJOSÉ El grupo constructor señaló ayer a la CNMV
que está renegociando las condiciones de préstamos bilaterales,
por importe de 331 millones de euros, para adaptarlos a las condi-
cionespactadasconlabancaenabrildeesteaño,quesupusieronla
refinanciaciónde1.300millonesdeeuros.Segúnlacompañía,elob-
jetivoesqueestoscréditos,asociadosasueloyvivienda,asimilenel
periododecarenciadelpréstamoprincipal,esdecir,tresaños.Lare-
financiación del crédito sindicado que Sanjosé utilizó para comprar
Parquesol está sujeto a unos fuertes compromisos en materia de
cumplimientoderesultadosydedistribucióndedividendos.

Renegociación de préstamos vinculados
a viviendas y suelo por 331 millones

BRIDGESTONE La dirección
delacompañíahaconfirmadoa
lossindicatoselcierredelalínea
de producción de neumáticos
ligeros destinados a camione-
tas de la planta cántabra de
Puente San Miguel.Los sindica-
tos estiman en 250 los trabaja-
dores afectados por la medida
derecorte.

Cierre de una línea
de producción

“La crisis también presenta
oportunidades a las pymes”
ENTREVISTAAALBERTO GÓMEZ NICOLAU/ El director del área de Empresas de Banco
Santander pretende mostrar las ventajas de la apertura comercial exterior.

AgustínMonzón.Madrid
ABancoSantandernoleasus-
talazozobraqueseviveenlos
mercados y mantiene sus ve-
las desplegadas para guiarse
hacia sus objetivos. También
hacia el sector de las peque-
ñas y medianas empresas, pe-
se a que la crisis está golpean-
do con fuerza este nicho de
negocio.

“Creemos que el actual es-
cenario económico tiene ries-
gos, pero también presenta
oportunidades”, asegura Al-
berto Gómez Nicolau, direc-
tor del área de Empresas de la
División de Banca Comercial
en España de Banco Santan-
der, para quien “las pymes,
por su flexibilidad, están en
disposición de aprovechar es-
tas oportunidades y las enti-
dades financieras deben apo-
yarlas”.

Por este motivo, según afir-
ma Gómez, “Santander quie-
re difundir su apoyo a las ini-
ciativas que, desde la Admi-
nistración Pública, se están
tomando para dinamizar la
economía, gracias a las líneas
definanciaciónydeayudapa-
ralaspymes”. Elbancoesuno
de los principales valedores
de las líneas ICO, con la con-
cesión en los primeros ocho
meses del año de 2.223 millo-
nes de euro, un 20% del total
concedido por este sistema.
“Casi hemos duplicado nues-
tra cuota de 2008”, afirma el
responsable del área de la en-
tidad.

Riesgos
Esto no implica, sin embargo,
que se infravaloren los ries-
gos. Para Gómez, “el análisis
del riesgo de las operaciones
de crédito es imprescindible
para poder asegurar la estabi-
lidad del sistema financiero”.
En su opinión, Santander está
haciendo un buen trabajo en
elcontroldeestosriesgos.

La entidad que preside
Emilio Botín participará en la

mercial al exterior”, apunta
Gómez, quien asegura que
Banco Santander es “una de
las referencias principales en
el proceso de internacionali-
zación”.

Apuesta
MuestradelaapuestadeBan-
coSantanderporlaspymeses
el inicio, desde el 1 de sep-
tiembre, de una campaña de
captación de empresas y
pymes dirigida a 70.000 nue-
vos clientes. “En Santander,
siempre hemos creído en los
buenos proyectos, solventes y
serios”,apostillaGómez.

El directivo del banco cree
que las pymes pueden encon-
trar en Santander “la fortale-
za, la solidez, la confianza que
inspira nuestra marca”. Gó-
mez se muestra seguro que,
más allá de la prolija gama de
productos que el banco ofre-
ce, las pequeñas y medianas
empresas valoran la relación
de cercanía que ofrece San-
tander, a partir de su red de
3.000oficinas.

Además, Gómez destaca
“la tremenda capacidad de
nuestra entidad para innovar
y trabajar codo a codo con el
cliente en la selección de los
mejoresalternativas”.

Santander es “la única enti-
dad capaz de hacer llegar al
segmento de las pymes solu-
ciones muy específicas, que
en el pasado parecían patri-
monio exclusivo de la gran
empresa”, comenta Gómez.
El directivo cita como ejem-
plos de su apuesta por este
segmento el patrocinio del
banco a asociaciones como
AJE (Asociación de Jóvenes
Empresarios) o UPTA
(Unión Profesional de Traba-
jadores Autónomos). Gómez
Nicolau recuerda, además,
que los autónomos están exi-
midos de pagar comisiones
por ciertos servicios, como
parte del plan Queremos ser
tubanco.

Una relación de confianza

APOYO
Santander patrocina varias
asociaciones de pequeños
empresarios y concede
facilidades a autónomos.

FINANCIACIÓN
El banco es uno de los líderes
en financiación a través de
líneas ICO,con 2.223 millones
en los ocho primeros meses.

INNOVACIÓN
El directivo destaca
la capacidad de innovación
de la entidad para buscar
las mejores soluciones.

INTERNACIONALIZACIÓN
La entidad exhibirá en
Expopyme su apuesta
por la I+D+i y el desarrollo
del comercio exterior.

EXPOPYME 2009 CALIENTA MOTORES

próxima edición de Expopy-
me, que se celebrará los días
18y19denoviembre.Eldirec-
tor del área de Empresas con-
sidera que la feria “continúa
siendo un encuentro impor-
tante para reforzar y difundir
nuestro compromiso con el
tejido empresarial”. Gómez
destaca que Expopyme “ade-
lanta la tendencia futura del
mercado. Por eso, nos sirve
para generar nuevas solucio-
nes para nuestros clientes de
estesegmento”.

Durante el encuentro, que
tendrá lugar en Pamplona,
Santandertrataráde“mostrar
nuestro compromiso con las
iniciativas que fomenten las
inversionesenI+D+i,algoque
consideramos vital para la
modernización de las empre-
sas”,comentaGómez.

Pero, sobre todo, el gigante
bancario español apuesta por
la internacionalización de las
pymes. “Estamos absoluta-
mente volcados en difundir
las ventajas de la apertura co-

Alberto Gómez Nicolau, director del área de Empresas de Santander.

Renfe ahorrará 2,5
millones de toneladas
de emisiones este año
UN 57% MENOS DE CO2 PORVIAJERO HASTA2020

AnaMedina.Madrid
La utilización del tren en sus-
titución de otros medios de
transporte menos eficientes y
más contaminantes (como el
avión o el automóvil) evitará
la emisión a la atmósfera de
2,5 millones de toneladas de
dióxido de carbono (CO2) en
2010,segúnexplicóayereldi-
rectorgeneralEconómico-Fi-
nanciero de Renfe, Francisco
Celso González. Esta cifra,
que teniendo en cuenta el
precio de la tonelada de CO2
en el mercado de emisiones
supondría un coste de 34,25
millonesdeeuros,equivaldría
al consumo de una población
de ocho millones de habitan-
tes(similaraAndalucía).

Francisco Celso González
afirmó que las emisiones de
CO2 sonunadelasprincipales
catástrofes mundiales y “el
tren es parte de la solución”.
El directivo puso como ejem-
plo el corredor Madrid-Zara-
goza-Barcelona, que, en su
primer año, evitó 250.000 to-
neladas (con un ahorro de 57
kilos de CO2 respecto al avión
y de 50 kilos respecto al co-
che). El nuevo AVE Madrid-
Valencia añadirá 80.000 to-
neladas adicionales de aho-
rro, el consumo eléctrico de
unaciudadcomoAlicante.

Eficienciaenergética
Las progresivas mejoras en la
eficiencia energética del tren,
según el directivo, permitie-
ron reducir las emisiones por
unidad transportada (viajero
o tonelada) a 26,19 gramos en
2008, un 44% menos respec-
to a los 46,56 gramos de 1990,
año base del Protocolo de
Kioto. Este año serán de 24,41
gramos,un48%menos.

Entre las causas de este re-
corte figuran el cambio de
mix en la producción eléctri-
ca, con una mayor presencia
de las energías renovables y la
sustitución de fuentes como
el carbón por gas natural.
Además, el 23% de la energía
utilizada por Renfe procedía

en2008derenovables(frente
al 20% fijado por la UE como
objetivo para 2020) y la com-
pañía está aumentando pro-
gresivamente el uso de elec-
tricidad frente al diésel en la
tracción de los trenes. A ello
se suman la renovación de la
flota por trenes más eficien-
tes, que reducen el peso por
plazayempleanelfrenorege-
nerativo (que devuelve a la
red eléctrica la energía gene-
rada en el trayecto), y medi-
das para la conducción eco-
nómicaylaaltaocupación.

El Plan de Eficiencia Ener-
gética de Renfe, aprobado por
el comité de dirección, inclu-
ye el compromiso de dismi-
nuir los costes energéticos en
53 millones de euros y las
emisiones de CO2 en 115.000
toneladas en 2011. De cara a
2020, la compañía prevé si-
tuar las emisiones de CO2 por
unidad transportada por de-
bajo de los 20 gramos (19,96),
un57%menosqueen1990.

Proyecto
Dentro de su compromiso
con el desarrollo sostenible,
Renfe se ha sumado al pro-
yecto Tren a Copenhague,
auspiciado por la UIC (orga-
nización internacional que
agrupa a las empresas ferro-
viarias), WWF y la organiza-
ción de Pnuma (el programa
de Naciones Unidas para el
Medio Ambiente) con el fin
derespaldaraltrencomopar-
te de la solución al problema
del cambio climático, que se
analizará en diciembre en la
cumbre de la ONU en la capi-
tal danesa. El objetivo de la
cumbre es alcanzar un com-
promiso de reducción de ga-
sesdeefecto invernaderoque
sustituya al actual Protocolo
deKioto.

Se ha sumado a
‘Tren a Copenhague’,
que contempla el
tren como solución
al cambio climático


